-

NL‘.QA

e
Expérimentation Haute
Gironde

o, TERRITOIRES
O D’INNOVATION

}))}))ﬁlli))ﬁiil?

Restitution atelier aides et
accompagnement des

viticulteurs
09/07/25

Natacha Elia — Héléne Bourquin CA33

rEGION
u Nouvelle- r BANG -
Aquitaine '\~ TERRITGIRES

oGO UUCUCCUOOUOUEEOUOUCUCUECC LU

%:1
LLLLLLCLN

i




wieisien ))) - Rappel des regles a bord

Afin de faciliter la contribution constructive de tous et pour pouvoir reguler les prises de paroles
les regles de participation sont rappelées en début d’atelier

« Co-responsabilité de le résultat de cette journée dépend
participation: de ce que chacun y apportera

 Bienveillance j'accuellle le point de vue des autres

« Ecoute attentive j'approfondis en questionnant

 Participation active je stimule et partage mes idées

* Respect du temps de je privilégie un temps de parole
parole equilibre
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Vation ))) Synthese Etat des lieux : écoute demande

4 thématiques de travail, identifiées pour le groupe des
JA, les irréductibles, sont affichées dans la salle:

- 1 Aide a la prospection commerciale, oenotourisme
- 2 Accompagnement marketing

- 3 Accompagnement investissements viti-vinicoles

- 4 Aides administrative

Un récapitulatif des offres présentées est également
affiché pour mettre en paralléle I'offre et la demande, et
guider les travaux de groupe dans la recherche des
besoins non couverts et des actions a construire
ensemble pour les compléter ou les combler.




@)emieiion ))) - Synthése Etat des lieux : offre existante
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wize ) Besoins non couverts

Un premier tour de table permet a chacun de se

présenter et de partager un besoin non couvert.

- 3 Accompagnement investissements viti-
vinicoles

Des retours redondants sont exprimes sur la dispersion

des dispositifs d’aide, leur lisibilité, leur accessibilité

- 1 Aide a la prospection commerciale,
oenotourisme

Le 2¢ théme qui regroupe le plus d’expressions c’est

I'appui a la commercialisation, les conditions d’acceés

difficiles aux salons francais et européens, les

contraintes reglementaires qui freinent le

développement de I'oenotourisme.




3 pistes de travail se dégagent des ateliers qui

concernent:

- 3 Accompagnement investissements viti-
vinicoles

- 4 Organisation de I'aide administrative

- 1 Aide a la prospection commerciale,
oenotourisme

2 sujets a creuser qui concernent:

- 2 Accompagnement marketing

- Présence des vins dans la restauration locale a
revoir

- Retravaliller la gamme, marketing, packaging..

sweution ))) - Que pouvons-nous faire ensemble?
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Hemeiion ))) - Que pouvons-nous faire ensemble?

3 Accompagnement investissements viti-vinicoles

- Centraliser les infos sur les aides, filtrer selon les criteres d’éligibilités pour le viticulteur, avoir un
interlocuteur local, rapport humains

- Une cartographie/ catalogue des aides, sécuriser 'accés aux aides (peur de devoir rembourser), limiter la
durée des contrdles post subvention

- Accompagnement individuel, Guichet unique de proximité

- Ex:le CFE pourrait regrouper aussi les infos sur les aides

Frein : en plus de la dispersion des aides, les critéres d’éligibilité, les délais de paiement (6 mois) et les

échéances de contrbles (5 ans) sont dissuasifs.

4 Organisation de I'aide administrative

Pour les viticulteurs en procédures collective

- Appui et financement d avocats, assistance a la création de modéles financiers (gain de temps , d infos
juridique )

- soutien a l'aide entre pairs (plus de moyens financiers, de promotion des structures d entraide )

- Ex: solidarité paysans recgoit une nouvelle demande chaque jour, « dispositif faire face ensemble » - Bourgogne

Frein : demander I'appui d’un interlocuteur dont on est créancier (ex: MSA), besoin d’'un accueil neutre
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Hemeiion ))) - Que pouvons-nous faire ensemble?

1 Aide a la prospection commerciale, oenotourisme

- Retrouver de I'accés aux salons francais et européens

- Regrouper les offres, faire venir les acheteurs

- Cartographier I'offre existante en oenotourisme, faciliter les installations sur I'exploitation

- Ex: annuaire ANAA du local a l'international (identification de Il'offre), gourmet business meeting...)
Freins :

- tarifs salons trop chers, devenus inaccessibles pour le viticulteur

- Les friches détériorent I'image du paysage et du territoire, peu favorable au dévelopement d’une offre

oenotouristique
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pessuie: 1)) Suites a donner, recommandations

Cadrage du projet, posture d'accompagnement

La matinée a été organisée autour de 4 temps :

- présentation de la sollicitation du groupe des JA, les irréductibles,

- présentations des dispositifs d’aide et d'accompagnement existants,
- réflexion collective sur les besoins non couverts

- co-construction de pistes d’actions a expérimenter

Les éléments et réactions échangés pendant les différentes séquences, semblent relever d’enjeux de
différente nature: technico-économique, sociale et territoriale et aussi des enjeux de politique publique et
locale.

Pour donner le maximum de chances a ce projet d’avancer aussi loin que possible dans la co-construction,
et la réciprocité des contributions des différentes partie prenantes, il pourra étre bénéfique de mener de
front des travaux de pilotage concerté autour d'une gouvernance partagée et une expérimentation de projets
a echelle locale, avec une évaluation par étapes, et réguliere , pour corriger chemin faisant les dispositifs

mis en place en fonction des retours de chacun, tant au niveau individuel que collectif et sociétal.
(ex: comme c’est le cas par exemple dans le LIT Cepahges)
(ex: Cela pourrait commencer par une évaluation des perceptions de la séance réalisée, de ce qui est a poursuivre, de ce

qu’il manque encore...) !
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