
Un outil au 
service de la 
filiere

L’Ecole du vin de Bordeaux



L’edv en quelques mots

• Créée il y a 35 ans par le CIVB 
• Une école en présentiel à 

Bordeaux 
• Une école hors les murs , dans le 

vignoble pour les professionnels 
lors des évènements à Bordeaux, 
en France  et à l’international 

• Une école à visage humain aux 4 
coins du monde grâce à son 
réseau de formateurs accrédités 



QUELLE EST NOTRE MISSION ?

Former
avec

passion &expertise

CHANGER L’IMAGE 
DES VINS DE 
BORDEAUX

RECRUTER ET 
INITIER

MARCHÉS MATURES EXPERTS 
CONNAISSEURS

MARCHÉS ÉMERGENTS NOUVELLES 
GÉNÉRATIONS  AMATEURS DE VIN 

L’ECOLE DU VIN DE BORDEAUX



Etats-Unis / 44 

Canada / 12

Russie / 2

Hong Kong / 16 

Japon / 12

UK / 14

Suisse / 3

Belgique / 11

Taiwan / 8

Chine / 55 Corée / 7

Pays Bas / 3

Malaisie / 1

Singapore /6

Thaïlande / 3

Allemagne / 10

France / 59

Brésil / 3

Ile Maurice / 1

Nouvelle Calédonie / 1Emirats arabes unis / 1

Bénin / 1

Pologne / 1

NOTRE FORCE VIVE : 27 PAYS
278* FORMATEURS ACCRÉDITÉS   

Notre Ambition : Poursuivre, toujours en quête de nouveaux profils, 

Vietnam/ 3

Cameroun/ 1

*: 200 
formés/an /EDV 
tutor



L’EDV pour les professionnels dont  lA FILIERE

LA PROMESSE :
 Proposer une offre de formation exclusive répondant aux besoins et attentes de la 

filière vin 
 Aller au plus près des professionnels en organisant des formations partout dans le 

vignoble sur demande
 Une offre sans documents administratifs à remplir et prise en charge par 

l’Interprofession

La cible PRINCIPALE : professionnels de la filière girondine (viti, négoce, caves coop)
     étendue aux professionnels du vin de Nouvelle Aquitaine (CHR, 
cavistes, oenotourisme, etc.)

L’ECOLE DU VIN DE BORDEAUX



L’EDV pour les prOfessionnels: offre actuelle 

L’ECOLE DU VIN DE BORDEAUX



L’EDV pour les professionnels : en préparation   

L’ECOLE DU VIN DE BORDEAUX

Oenotourisme, 
réfléchir à son projet  

Reco client niv 2

Aller plus loin de les techniques et 
stratégie de vente.
Programme tentatif :
Analyse Swot de la propriété
Stratégie de prospection et de 
fidélisation : développer son 
portefeuille client, technique de vente
Identifier les cibles prioritaires  
Construire son offre : fiche produit, 
grille tarifaire
Élaborer un pitch commercial 
impactant
Choix des canaux de distribution
Présence salon

Panorama des tendances oenotouristiques 
en France et à l’international
Identifier ses forces et faiblesses
Les aménagements de base et l’accueil des 
visiteurs / parcours client
Tarification et règlementation
Communiquer sur son offre : outils de 
promotion, de fidélisation et de 
communication
Suivi et satisfaction client
Je me lance :

Bonnes pratiques
Les outils simples pour débuter : kit de 
démarrage

Les incontournables de la présence en 
digital : construire son identité 
numérique
Panorama des canaux digitaux
Les 10 tips de la création de contenu 
engageant
Comment exploiter sa présence en 
digital
Les secrets de l’animation des RS
Référencement et mots clés
Mesures et statistiques

Développer sa présence digitale 
efficace et professionnelle 



Retrouvez-nous sur

ecoleduvindebordeaux.com

#JointheBDXcrew

Photo credits : © CIVB © Ralf Kabelitz  © Laurent Renault  © Nath Photos  © Chicavat  © mrlighting  © Yuri Arcus  © Bata Zivanovic  © Benamalice

L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ, À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.
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